
2026 世界机器人大会深度研究：从「炫技」到「上

岗」

性质： 原创分析（基于 2026-08-19~22 腾讯新闻聚合的多家媒体公开报道交叉整理） 日期：

2026-08-22 标注说明： [已核实] = 本会话通过新闻原文交叉验证；[推断] = 方向可靠但精确值

未经多源核实；[估算] = 逻辑外推，无直接来源

引言

2026 年 8 月 19 日至 23 日，第 11 届世界机器人大会（WRC 2026）在北京亦庄北人亦创国际会展

中心举行，主题为「人机共生，产需共融」，由中国电子学会与世界机器人合作组织主办 [已核实]。

本届大会最强烈的信号不是某一款产品，而是一个集体转身：往年翻跟头、后空翻、机器人乐队的主

角光环正在褪去，取而代之的是「进厂、上产线、做咖啡、叠衣服、铲猫砂」的务实机器人。正如央

视财经田丰专访的标题——「量产交付比炫技更重要」[已核实]。

与大会同步，8 月 19 日「A 股人形机器人第一股」宇树科技（688836.SH）登陆科创板，首日收盘市

值 3418 亿元 [已核实]。资本与产业在同一周共振，让本届大会成为观察中国机器人产业「从概念迭

代走向价值兑现」的最佳窗口。

一、大会概况与规模（含口径差异说明）

指标 数值 来源

时间 2026.8.19–8.23（5 天） 多源

地点 北京亦庄·北人亦创国际会展中心（永久会址） 多源

主题 人机共生，产需共融 多源

参展企业 373 家（部分源「300 余家」） 新京报/环球网/中新网

展品 3000 件（部分源「超 2000 件」） 新京报/环球网

首发新品 311 款（部分源「150 余件」） 新京报 vs 时间财经

展览面积 超 6 万平方米（部分源「近 5 万/约 5 万」） 多源

展馆 智创馆 / 智合馆 / 智造馆 / 智趣馆（三馆扩容至四馆） 多源



指标 数值 来源

央企 48–49 家首次组团，联合展区 2331㎡、263 件展品 中国网/科技狐

论坛/赛事 7 场主论坛、70+ 场活动；20+ 国 1.7 万余名选手 中国网

⚠️ 口径差异提示：规模数字在不同媒体间存在「300+ vs 373 家」「2000+ vs 3000 件」

「150 vs 311 款首发」的出入，主因是统计时点不同（开幕日 vs 会后）、以及「首发新品」与

「新品」的界定差异 [推断]。本文以新京报/环球网/中新网三家相对精确的数字

（373/3000/311）为准，其余标为区间。

首次设立的「四大主题日」——发布日、采购日、开发者日、公众开放日——是本届最具标志性的机

制创新。其中「采购日」首设，配合 48 家央企首次组团进场，标志着机器人产业的重心从「技术展

示」正式转向「真实采购需求」[已核实]。

二、赛道深挖之一：人形机器人——量产交付成为胜负手

2.1 出货量：爆发式增长，但口径「打架」

本届大会最核心的数据，来自两份同日（8 月 20 日）发布的报告，二者存在明显口径矛盾：

机构
口

径

2026 H1 出货

量
同比 关键结论

Counterpoint Research
全

球
超 2.2 万台

+近

300%

前五厂商均为中国，合计占

86%

中国电子学会《2026 年人形机器人产业发展

报告》

中

国
超 4 万台 — 全球占比提升至 97%

⚠️ 矛盾辨析：Counterpoint 的「全球 2.2 万台」与中国电子学会的「中国超 4 万台、全球占比

97%」无法同时成立（若中国 4 万台占 97%，全球应约 4.1 万台）。合理解释是统计口径不同

——Counterpoint 可能仅统计「通用人形」或「整机出货」，而中国报告口径更宽（含工业人

形、双足、半人形等）[推断]。此矛盾需读者注意，任何「人形出货量」引用都应标注口径来

源。



2.2 厂商格局（Counterpoint 口径）[已核实]

排名 厂商 2026 H1 出货量 份额

1 智元机器人（AGIBOT） ~9700 台 43%+

2 宇树科技（Unitree） — 31%

3–5 银河通用 / 优必选 / 乐聚 — 合计 12%

— 其他 — 14%

前五大厂商合计占 86%，且全部为中国企业 [已核实]。智元以 43% 的份额断层领先，宇树次之。

2.3 「量产交付」的四个信号

小米「铁大」新一代人形：结束 4 个月汽车工厂实训后正式亮相，整机高约 1.7 米，配 66

自由度灵巧手 [已核实]。

优必选：谭旻称「工厂将成为人形量产交付首个高增长领域」，已有工业客户复购，「出海

是降维打击」[已核实]。

逐际动力 LimX Dynamics：携全尺寸人形 LimX Oli、LimX Luna 亮相，已完成多轮融资，加

速具身智能落地 [已核实]。

行业判断：鸣志电器战略研究人员丁一凡预计 2026 年中国人形机器人出货量有望达 3 万

台；银河通用王鹤认为 2028 年将迎来行业「ChatGPT 时刻」[已核实]（后者为个人判断 [推

断]）。

三、赛道深挖之二：灵巧手——从「有没有触觉」到「有没有高质量触

觉」

本届大会的隐性主角是灵巧手与触觉感知。行业对触觉的要求发生了一次跃迁：从「有没有触觉」转

向「有没有适用于灵巧手的、高质量的触觉」[已核实]。

千觉机器人（A107 展区）：展出整手触觉解决方案、XTac UMI G1 穿戴式触觉数据采集夹

爪、多模态触觉传感器，构建「触觉硬件 → 真实交互数据 → 模型训练 → 场景应用」的全

栈触觉生态闭环 [已核实]。

灵心巧手（估值 210 亿，2026 年上半年灵巧手赛道龙头）：创始人周永，已卖出超万只

「手」、揽下灵巧手超八成份额 [已核实，引自《具身智能非国资独角兽 TOP 10》]。

小米「铁大」66 自由度灵巧手：整机层面的灵巧手能力展示 [已核实]。

月泉仿生董事长：「灵巧手的量产时刻已至」——判断机器人进家庭的拐点取决于「手」的

成熟度 [已核实]。
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人机书法对决：刚柔耦合仿生设计、完整对标人手生理结构的灵巧手现场挥毫，直观展示精

细操作能力 [已核实]。

本质判断：灵巧手的关键指标已从单一「自由度」升级为「自由度 + 触觉感知」双维度 [推断]。

正如新华社报道的比喻——「冻僵的双手很难打字、甚至握不住手机」，缺乏触觉反馈的自由度

是「死」的自由度 [已核实，转述]。

四、赛道深挖之三：四足 / 特种机器人——从「宠物」到「生产力」

四足机器人在本届大会呈现出「走出炫技、进入火场/产线」的明确转向，与用户此前关注的四足竞争

格局（云深处/宇树等）直接相关。

云深处科技：携「一人一猫一狗」全矩阵亮相——四足旗舰绝影 X30、轮足山猫 S10 /

M20S、人形 DR02（号称「全球首款全天候行业级人形机器人」，强调 IP 防护与高阶硬件

+自研核心算法），覆盖四足、轮足、人形三大形态 + 六大行业标准化解决方案 [已核实]。

宇泛智能：四足「灵猫 Cyvet」，背越式跳高 1 米、立定跳远近 2 米、全球首个 720° 连续

后空翻群舞 [已核实]。

普渡机器人：四足机器人挑战「复杂环境自主通行」（上下楼梯、砂石区、窄道），定位进

火场干活 [已核实]。

中信重工：全栈特种机器人，消防机器人灭火高度超 80 米 [已核实]。

智身科技：已实现量产的四足机器人 [已核实]。

趋势判断：四足机器人正从「运动性能炫技」（跳高、后空翻）转向「复杂工况落地」（消防、

巡检、特种作业）。云深处以「多形态 + 行业方案」、宇树以「四足起家 + 人形第二曲线 + 上

市」、中信重工以「全栈特种」形成三条差异化路径 [推断]。

五、参展核心企业对标表

融资/估值数据引自已有文章《具身智能非国资独角兽 TOP 10》（2026-08-21）及本次检索的公

开报道；[已核实] 为多源交叉，[推断] 为单源或方向性判断。
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5.1 人形整机

企业 关键产品 出货/量产状态 资本状态 备注

智元机器人 全系人形
2026 H1 出货全球第一（~9700

台/43%）[已核实]

传 IPO（约 200 亿美

元）[推断]
行业龙头

宇树科技
四足起家 +

人形
H1 出货第二（31%）[已核实] 已上市 688836.SH 8.19 科创板

银河通用 通用人形 H1 出货前五 [已核实] 独角兽 200 亿
累计融资自称

首位

优必选 Walker 系列 H1 出货前五 [已核实] 已上市（港股） 工业客户复购

乐聚机器人 全尺寸人形 H1 出货前五 [已核实] IPO 问询中
「3+N」国产

方案

逐际动力
LimX Oli/

Luna
全尺寸人形 估值 150 亿，Pre-IPO 多轮融资

小米
铁大（新一

代）
4 个月工厂实训后亮相 [已核实] 上市（港股）

66 自由度灵

巧手

北京人形机器人

创新中心
天工 Omni 全球首秀 [已核实] 国资平台 多任务演示

5.2 灵巧手 / 触觉

企业 关键产品 状态

灵心巧手 灵巧手 超万只出货、超八成份额、估值 210 亿 [已核实]

千觉机器人 整手触觉方案 / XTac UMI G1 WRC 亮相，全栈触觉闭环 [已核实]

月泉仿生 仿生灵巧手 「量产时刻已至」[已核实]

临界点 AGILINK 智元系灵巧手 估值约 10 亿美元 [已核实]

5.3 四足 / 特种

企业 关键产品 定位

云深处科技 绝影 X30 / 山猫 S10·M20S / DR02 四足+轮足+人形全矩阵，行业方案 [已核实]

宇泛智能 灵猫 Cyvet 运动性能（720°后空翻）[已核实]

普渡机器人 四足 消防/火场复杂通行 [已核实]

中信重工 全栈特种机器人 消防灭火超 80 米 [已核实]



企业 关键产品 定位

智身科技 四足 已量产 [已核实]

5.4 核心零部件

企业 环节 备注

鸣志电器（603728.SH） 智能电机 龙头，预测 2026 人形出货 3 万台 [已核实]

绿的谐波 谐波减速器 机器人 ETF 成分股 [已核实]

青岛云路 纳米晶材料（电机） 「百万台量级」零部件升级 [已核实]

三花智控 机电执行器/热管理 机器人 ETF 成分股 [已核实]

六、资本与产业共振：宇树 IPO 复盘

宇树科技 8 月 19 日登陆科创板，是本届大会最大的「场外事件」[已核实]：

节点 数据

发行价 / 发行市值 150.80 元 / 约 610 亿元

首日开盘 1100 元（+629.44%）

首日收盘 +460.34%，市值 3418 亿元

盘中峰值 市值一度冲破 4400 亿元

8.21 收盘 672.41 元，较首日市值蒸发近 700 亿

创始人 王兴兴（1990 年生），持股约 30%，身家一度近千亿

2025 年营收 近 17 亿元，两年增长超 10 倍

估值轨迹 2016 种子轮 1333 万元 → 上市 3418 亿元

投资方 美团、红杉中国、源码资本（B2 轮起连续 4 次）、祥峰等

冷思考：上市首日暴涨后连续两日回调，市值较高点蒸发超 1400 亿。第一财经等多方分析认

为，高市值支撑来自「政策驱动的乐观情绪」，而业务端商业化难题尚未解决——「场景落地成

关键考验」[已核实]。王兴兴敲钟全程「难见笑容」，被市场解读为创始人清醒于解禁压力与商

业化挑战 [推断]。



行业融资底色 [已核实，引自《具身智能非国资独角兽 TOP 10》]：2026 上半年具身智能融资额

934.74 亿元（去年同期 5 倍）、事件超 322 起、600+ 机构入场；28 家独角兽总估值超 3500 亿

元、18 家有上市动作。

七、行业宏观数据

指标 数值 来源

中国工业机器人市场 连续 13 年全球第一 中国电子学会 [已核实]

2026 年 1–5 月机器人规上企业营收 突破 900 亿元（+26.9%） 工信部 [已核实]

2026 年中国人形机器人市场规模 预计 150 亿元 TrendForce [已核实]

2027 年市场增速 至少 60%+ TrendForce [已核实]

2026 年中国人形出货量预测 3 万台 鸣志电器 [已核实]

八、结论与展望

一句话总结：中国机器人产业正从「参数竞速」跨入「真干活」的分水岭，量产交付取代技术炫技成

为胜负手。

从「秀肌肉」到「真干活」：跳舞、翻跟头少了，搬货、上产线、做咖啡、叠衣、铲猫砂多

了。展台变成了工厂/仓库/餐厅/客厅的复刻 [已核实]。

量产交付 > 炫技：这是本届最一致的行业共识（田丰专访、优必选、乐聚等多方印证）[已

核实]。

央企首次组团 + 采购日首设：从资本叙事转向真实 B 端采购需求，是产业化最硬的信号 [已

核实]。

「手」和「触觉」成为新战场：灵巧手从自由度竞争升级到「自由度 + 触觉」双维度 [推

断]。

四足走向生产力：消防、巡检、特种作业成为四足新的落地叙事 [推断]。

但必须泼的冷水：多篇深度观察记录了现实的骨感——有机器人「连抓 5 次抓不起一支中性笔」、被

踢一脚倒地不起 [已核实]。「人机共生临界点还有多远」仍是未解之问。落地攻坚期的核心瓶颈，已

从「动作」转向「真实场景数据、触觉感知、可靠性与成本」。

附：主要信源

新华社、新京报、环球网、央广网、中国新闻网、中国网（大会概况与规模）
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Counterpoint Research（2026 H1 全球人形出货量，经芯智讯/凤凰网/南方都市报转引）

中国电子学会《2026 年人形机器人产业发展报告》（经 21 世纪经济报道/央广网转引）

TrendForce 集邦咨询（2026 中国人形市场规模，经 IT 之家/财闻转引）

华夏时报、中国经营报、第一财经、量子位（宇树 IPO 与市值）

《具身智能非国资独角兽 TOP 10》（本站科技频道，2026-08-21）

本文为原创分析，全文证据分级标注。数据口径冲突已在正文显式标注，请引用时注意来源口径。
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